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E N C O N T R O  Q U E  D I S C U T E
O  F U T U R O  D O S  B I O B A N C O S  

N O  B R A S I L
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E M  Q U Í M I C A  A N A L Í T I C A

P E S Q U I S A S  P R E M I A D A S ,  
V I S I B I L I D A D E  G A R A N T I D A



M A I S
D O  Q U E
U M A  F E I R A

A  A n a l i t i c a  L a t i n  A m e r i c a  é  u m  h u b  d e  i n o v a ç ã o  e  

c o n h e c i m e n t o  q u e  c o n e c t a  p e s q u i s a d o r e s ,  e m p r e s a s  e  

s o l u ç õ e s ,  r e s s a l t a n d o  a  q u í m i c a  a n a l í t i c a  c o m o  p i l a r  

e s t r a t é g i c o  p a r a  a  e v o l u ç ã o  d e  d i v e r s o s  s e t o r e s .



1 1 . 1 8 3  M I L
leads gerados durante o evento -  Fonte de dados  Ni_Lab

A realização simultânea com o ABRAFATI Show ampliou as oportunidades de networking ao conectar 

a Analit ica a um mercado sinérgico de tintas,  com cerca de 25% do público proveniente desse evento.

23 a 25 de setembro de 2025
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7.4%

9.2%

8.6%

9.9%

35.9%

3.1%

M A R C A S  E X P O S I T O R A S

3 5 0



38,5%

C R E S C I M E N T O  D E
E X P O S I T O R E S  I N T E R N A C I O N A I S

Para faci l itar a participação de empresas 

estrangeiras,  o evento contou com um 

Pavilhão Internacional ,  além do já 

consolidado Pavilhão Chinês.  Nessa 

modalidade, os expositores têm uma 

experiência simplificada, sem a 

necessidade de se preocupar com a 

contratação de montagem.

Nesta edição,  participaram 33 expositores 

no Pavilhão Chinês e 9 expositores no 

Pavilhão Internacional ,  representando 

países como Alemanha, Argentina,  

Espanha, Estados Unidos,  Índia e Ucrânia.
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F a r m a c ê u t i c o  e  c o s m é t i c o2 2 %

Q u í m i c a ,  p e t r o q u í m i c a ,
g á s  e  b i o c o m b u s t í v e i s

1 7 %

L a b o r a t ó r i o s  d e  a n á l i s e s1 7 %

Á g u a ,  s a n e a m e n t o  e  m e i o  a m b i e n t e6 %

E d u c a ç ã o  e  o r g a n i z a ç õ e s
p ú b l i c a s8 %

B i o t e c n o l o g i a5 %

A l i m e n t o s  e  b e b i d a s6 %

T e c n o l o g i a  e  s o f t w a r e2 %

A g r i c u l t u r a  e  a g r o p e c u á r i a3 %

B i o t e c n o l o g i a5 %

Á g u a ,  s a n e a m e n t o  e  m e i o  a m b i e n t e6 %

S E G M E N T O SC A R G O S

A n a l i s t a  |  3 3 %

N í v e l  G e r e n c i a l  |  2 3 %

E s p e c i a l i s t a  /  T é c n i c o /
C o n s u l t o r  |  2 0 %

C - L e v e l  |  1 4 %

P e s q u i s a d o r /
P r o f e s s o r  |  1 1 %

2 5
P r e s e n ç a  d e

e s t a d o s  b r a s i l e i r o s

D e s t a q u e  p a r a :

S ã o  P a u l o

M i n a s  G e r a i s

R i o  d e  J a n e i r o

P a r a n á 1 4 . 3 3 0  v i s i t a n t e s  q u a l i fi c a d o s
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R E G I Ã O D E S T A Q U E S

A M É R I C A  D O  S U L

A M É R I C A  D O  N O R T E

A M É R I C A  C E N T R A L  E  C A R I B E

E U R O P A

Á S I A

PER, ARG, CHL, PRY, ECU, BOL, COL, VEN

USA, CAN, MEX

DOM, JAM, CUB, PAN

ESP, FRA, GBR, IRL

IND, CHN, RUS

73.38%

13.31%

4.24%

3.97%

1.57%

3 0 %

C r e s c i m e n t o  d e

V I S I T A N T E S  

I N T E R N A C I O N A I S

C O N S I D E R A N D O  O  P A N O R A M A

I N T E R N A C I O N A L ,  D E S T A C A - S E :

a l i n h a d o  c o m  o  c r e s c i m e n t o

d e  e x p o s i t o r e s  d e  d e m a i s

n a c i o n a l i d a d e s



VISITAÇÃO QUE IMPULSIONA NEGÓCIOS

*em relação a última edição (2023) 

48% 9,3%

Crescimento de público* crescimento em quantidade 

de empresas visitantes*

870,7R$

BI
faturamento estimado dos visitantes



J O R N A D A
D E  C O N T E Ú D O

C R E S C I M E N T O  D E  S E G U I D O R E S

L I N K E D I N

+40,08%

C R E S C I M E N T O  D E  V I S U A L I Z A Ç Õ E S
D E  P O S T A G E N S

I N S T A G R A M

+167%

I N S E R Ç Õ E S  E M  M Í D I A S
C O M O  G A Z E T A  M E R C A N T I L ,
P O R T A L  R A D A R ,  R T I  O N L I N E
E  B R A N D  N E W S

74
R E T O R N O  D E  M Í D I A

773 mil+R$
Nota-se posicionamento da Analit ica 

Latin America como referência B2B 

no setor químico analít ico.!



*Dados referentes ao ciclo de 2 anos (setembro/2023 – setembro/2025)

BLOG YOUTUBE

+150
Artigos publicados

+88 mil
Visualizações

+120
Vídeos publicados

+27 mil
Visualizações



Nesta edição,  o Congresso Analit ica ofereceu três dias de 

programação com uma curadoria de conteúdo de alto nível ,  

desenvolvida em parceria com o Encontro Nacional de Química 

Analít ica (ENQA),  o Congresso Ibero-Americano de Química 

Analít ica (CIAQA) e a Sociedade Brasi leira de Química (SBQ).
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+ 9 h  d e  c o n t e ú d o

+ 2 0  p a l e s t r a n t e s

+ 8 0  c o n g r e s s i s t a s Patrocinador Prata

Patrocinador Master



A o  t o d o ,  f o r a m  2 8  t r a b a l h o s  c i e n t í fi c o s  

i n s c r i t o s ,  c o m  3  g a n h a d o r e s  e m  

d e s t a q u e  q u e  r e c e b e r a m  p r ê m i o s  d e

a t é  R $  2 . 5 0 0 ,  a l é m  d e  c o n q u i s t a r e m  

v i s i b i l i d a d e  e m  u m  d o s  m a i o r e s  e v e n t o s  

d e  q u í m i c a  a n a l í t i c a  d a  A m é r i c a  L a t i n a .

T u n a b l e  m a s s  t r a n s p o r t  a n d  e n h a n c e d  

e l e c t r o c h e m i c a l  p e r f o r m a n c e  o f  C O ₂  

l a s e r - e n g r a v e d  e l e c t r o d e s  –  I Q  U S P

1 º  L U G A R

F l u o r e s c ê n c i a  d e  r a i o s  X  c o m o  t é c n i c a  d e  

c a r a c t e r i z a ç ã o  n a  p r o d u ç ã o  d e  u m  m a t e r i a l  

d e  r e f e r ê n c i a  d e  l o d o  d o m é s t i c o  –  I Q  U S P

2 º  L U G A R

C a t a l í t i c o  e x p l o r a n d o  v í d e o s  d i g i t a i s  p a r a  

a  d e t e r m i n a ç ã o  s e q u e n c i a l  d e  c o b r e  e  

s a c a r o s e  e m  c a c h a ç a  –  C E N A - U S P

3 º  L U G A R
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+ 3  M I L
D o w n l o a d s  d o  a p l i c a t i v o

D u r a n t e  o  e v e n t o ,  o s  v i s i t a n t e s  p a r t i c i p a r a m  

d o  L i v e L a b ,  u m  c i r c u i t o  i n t e r a t i v o  p e l o  a p p  

N M B F e i r a s .  A o  v i s i t a r  e s t a n d e s  s e l e c i o n a d o s ,  

p u d e r a m  c o n f e r i r  i n o v a ç õ e s  d o  s e t o r ,  f a z e r  

c h e c k - i n  e  r e c e b e r  u m  b r i n d e  e x c l u s i v o .

E x p e r i ê n c i a  

i n t e r a t i v a  e n t r e  

o  m u n d o  d i g i t a l  

e  o  p r e s e n c i a l

P a t r o c i n a d o r e s :



14

R$13.5 mi

Em mais uma edição,  a Analit ica Latin America promoveu a 

Rodada de Negócios,  conectando produtores e compradores da 

indústria química analít ica em 2 horas de negociações.

R O D A D A  D E
N E G Ó C I O S

E X P O S I T O R E S

E M  N E G Ó C I O S  F E C H A D O S

62
C O M P R A D O R E S

248
R E U N I Õ E S



C o n v i d a d o s  a l t a m e n t e  q u a l i fi c a d o s

e  t o m a d o r e s  d e  d e c i s ã o

1 . 0 9 5Em uma experiência planejada para aproximar l íderes,  executivos C-level e tomadores de decisão.

Com a realização simultânea da Analit ica e do ABRAFATI Show, o Hospital ity Class reuniu profissionais 

tanto da química analít ica quanto da indústria de tintas,  ampliando as oportunidades de conexão entre 

mercados sinérgicos.  O ambiente ofereceu conforto,  interação e valiosas oportunidades de networking.



Saiba mais:  analit icaroadshow.comPatrocinadores

V I S I T A N T E S1 5 0
E M P R E S A S
P A T R O C I N A D O R A S8
P A L E S T R A N T E S8

O Analit ica Road Show teve sua 1ª  edição em Santiago, Chile,  em 03 

de setembro de 2024. No modelo CONFEX, uniu exposição e conteúdo 

para expandir a presença da Analit ica na América Latina,  escolhendo 

o Chile por sua forte sinergia com a indústria química analít ica.

P r ó x i m a  e d i ç ã o
c o n fi r m a d a :  

29 de setembro de 2026

Hotel Icon  |   Santiago, Chile.



A segunda edição do Biobank Brasi l  Summit ,  realizada em 

modelo presencial ,  teve como tema “Do Armazenamento à 

Estratégia” e reuniu especial istas em palestras e debates 

sobre regulamentação, ética e oportunidades de negócios 

no campo de biobancos.

PATROCINADOR MASTER PATROCINADOR OURO PATROCINADOR PRATA PATROCINADOR BRONZE

9H
D E  C O N T E Ú D O

10
P A L E S T R A N T E S

90
P A R T I C I P A N T E S

09 DE
SETEMBRO
DE 2025
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Apoio Institucional
Institutional Partnership

Mídia
Media

Parceiro de conteúdo
Content partner



analiticanet.com.br

R U M O  A  2 0 2 7 ,  F O R T A L E C E N D O  C O N E X Õ E S  Q U E  A C E L E R A M  A  I N O V A Ç Ã O  E  O S  R E S U L T A D O S  E M  T O D A  A  I N D Ú S T R I A  Q U Í M I C A  A N A L Í T I C A

Organização e Promoção
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